O Comércio no Algarve: Caracterizacdo e Dinamica Territorial

O objectivo geral do estudo aponta para a defini¢gdo de um modelo de avaliagdo que
possibilite caracterizar a actividade comercial na regido. Integrando a vertente
socio-econdmica, esta andlise desenvolve-se numa perspectiva de curto prazo, onde
as condicionantes actuais sdo evidenciadas, e, numa perspectiva de longo prazo,
onde sobressaem as condigdes essenciais para um desenvolvimento sustentdvel da

actividade no contexto regional.

O estudo pretende dar resposta a este objectivo a partir de trés fases, previstas
na proposta de trabalho. A primeira, concretizada no presente relatério, identifica
e caracteriza a actividade comercial na regido. A segunda, propord um quadro de
referéncia para a avaliagdo e diagndstico, onde se evidenciaram as dreas problema.
A terceira, desenvolverd cendrios de evolugdo da actividade na regido, numa ldgica

de desenvolvimento sustentdvel.

Os resultados de cada fase serdo concretizados em documentos e relatdrios que
serviram para alimentar uma discussdo sobre os principais resultados com os

representantes da comissdo de acompanhamento.

O relatério final serd objecto de apresentagdo e discussdo plblica com os agentes

econdmicos e sociais, com a Administragdo publica e com o publico em geral.

Os objectivos definidos para o estudo carecem numa primeira fase de uma andlise
detalhada dos estabelecimentos comerciais, onde a quantificagdo e caracterizagdo
dos mesmos sobressaem como aspectos fundamentais. Uma informagdo estatistica
espartilhada, difusa e pouco ajustada as necessidades do estudo, conduziu a
necessidade de compilar diferentes fontes, que associadas a um trabalho de campo
rigoroso permitiu quantificar o ndmero de estabelecimentos existentes. Contudo, a

quantificagdo revela-se insuficiente se, o objectivo for definir eixos de orientagdo



estratégica para o tecido comercial regional. Assim, surgem como principais

objectivos deste primeiro relatério:
1. Definir o conceito de formato e sub-formato comercial;
2. Inventariar o himero de estabelecimentos comerciais;

3. Classificar e agrupar estabelecimentos de acordo com os conceitos

definidos;

4. Situar a actividade comercial no contexto nacional e regional destacando a

sua importancia para o desenvolvimento econémico e social da regido;
5. Analisar as dindmicas comerciais no territério;
6. Identificar e caracterizar intengdes de investimento.

Conclui-se este relatorio com um conjunto de reflexdes e considerandos que
alimentardo a pesquisa de informagdo associada a segunda fase de desenvolvimento

do estudo.
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